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Fokus der Befragung: Vertriebskanäle 
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   davon BDU 

alle  378 29,40% 

unter 250 186 26,34% 

250T - 1 Mio 105 25,71% 

1 - 10 Mio   75 42,66% 

über 10 Mio   12 25,00% 
 
 
 
Befragung durchgeführt mit  
Lime-Survey, Oktober/November 2016 



Um wieviel hat sich Ihr Vertriebsaufwand in den letzten 3 Jahren verändert? 
(Personenkapazität) 
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Welche der folgenden Vertriebskanäle sind aus Ihrer Erfahrung  
zur Zeit besonders erfolgreich? 
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Welches waren Ihre drei wichtigsten Vertriebskanäle vor 3 Jahren,  
welche sind es heute und welche werden es  voraussichtlich 2020 sein 
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Welches waren Ihre drei wichtigsten Vertriebskanäle vor 3 Jahren,  
welche sind es heute und welche werden es  voraussichtlich 2020 sein 
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